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Des bénévoles sont venus saluer l’équipe de Mercedes-Benz Rive-Sud, fier partenaire de la 
Guignolée des médias de la Rive-Sud.
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Mot du président

Déjà 3,7 millions $
distribués en 14 ans

Chers amis de la Grande Guignolée des médias de la Rive-Sud, 

C’est avec joie et satisfaction que nous vous présentons le bilan de 
l’opération 2015. 

Comme chaque année, nous préparons ce document dans le but de 
rendre compte des résultats des dons en argent, en denrées et en 
service, mais également de dresser un portrait fidèle d’une organi-
sation qui tire sa force d’un réseau d’entraide extraordinaire. 

Encore une fois cette année, la population était au rendez-vous et a démontré sa générosité  
habituelle. Nous avons récolté plus de 267 000 $ en argent  et  une valeur de 142 555 $ en  
denrées et en autres produits. Cette générosité permettra à 23 organismes communautaires de 
l’agglomération de Longueuil  de poursuivre leur action chaque semaine auprès des personnes les 
moins favorisées. Dans la dernière année d’opérations, soit du 1er octobre 2014 au 30 septembre 
2015, les organismes sont venus en aide à près de 90 890 personnes, les enfants représentant plus 
de 39,4 % de ce nombre. 

La campagne de la Grande Guignolée 2015 aura profité du soutien de plusieurs personnalités. Ces 
gens qui font tous partie de ce réseau d’entraide sont des acteurs engagés et fidèles. Un merci  
particulier aux maires des villes de Longueuil, Brossard, Boucherville, Saint-Lambert et St-Bruno 
qui ont été nos coprésidents d’honneur. Merci au président de la Chambre de commerce et  
d’industrie de la Rive-Sud, Monsieur Denis Leftakis qui a agi en tant que parrain d’honneur, sans 
oublier nos deux porte-parole, Mesdames Sylvie Léonard et Danielle Danault.

Merci aux médias pour leur soutien indéfectible qui, encore cette année, ont transmis notre  
message à la population qui a répondu si généreusement.  

Merci à nos bénévoles, aux membres du Conseil d’administration et membres du comité de  
coordination. 

Merci aux entreprises, le Groupe Jean Coutu, les Caisses Desjardins, IKEA, Loblaws et les généreux 
donateurs.

C’est un rendez-vous le 8 décembre 2016 pour notre quinzième édition.

Jean-Marie Girard
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Des initiatives qui se démarquent

La visibilité offerte par les médias, l’important soutien des partenaires et la grande 
collaboration des bénévoles ont permis de sensibiliser un large public à donner 
généreusement, assurant ainsi le succès de cette 14e édition de la GGMRS. Sans ce 
réseau d’entraide, l’organisation d’une campagne caritative de cette ampleur 
n’aurait été possible.

Les partenariats et les généreux donateurs ne cessant de croître année après année, 
il devient alors difficile de souligner toutes les participations s’étant démarquées. 
Cependant, qu’il soit permis, à titre de bilan de cette 14e édition, de rappeler 
certaines contributions.

Partenaire de la GGMRS depuis les débuts, le Mail Champlain a poursuivi son élan 
par une collecte de fonds auprès des employés du Mail et des donateurs lève-tôt 
ainsi que par un spectacle de Jean Nichol, offert gratuitement pour la circonstance. 
Comme à l’habitude, le Mail Champlain s’est démarqué par des affiches de grande 
qualité, apposées dans le centre commercial et  annonçant la Guignolée. 

Les employés de TVA Publications ont organisé une campagne de financement au 
profit de la GGMRS. Plus de 10 000 $ ont été remis à la Grande Guignolée des 
médias de la Rive-Sud.

Déjà très impliquée depuis plusieurs années au sein de la GGMRS, IKEA 
Boucherville  a contribué grandement à la conférence de presse en offrant le 
goûter  à toute l’équipe de bénévoles réunie le 3 décembre 2015 dans l’entrée 
principale du magasin. Ces actions ont été précédées d’un don de 1 500 $.

  

L’équipe du Mail Champlain
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Mission, force, fierté, réussite et défi !

Notre mission
Recueillir des aliments, des dons divers et de l’argent pour venir en aide aux personnes défavorisées.
Redistribuer l’argent et les aliments aux organismes dont le mandat est le dépannage alimentaire 
de façon soutenue.

Notre force
Former un réseau 
d’entraide hors de 
l’ordinaire avec des 
gens extraordinaires, 
composé, en plus des 
organismes, de quelque 
1000 bénévoles, des 
médias, des partenaires 
et des personnalités du 
milieu artistique, 
municipal, politique et 
du monde des affaires.

Notre fierté
Répartir de façon 
équitable les dons en 
argent ainsi que toutes 
les denrées reçues aux 
organismes bénéficiaires 
de l’agglomération de 
Longueuil, offrant les 
services de dépannage 
alimentaire et de 
distribution des 
paniers de Noël.

De plus, la totalité des dons récoltés sur le territoire de l’agglomération, lors de la grande collecte 
annuelle, ainsi que ceux effectués grâce aux dons en ligne, est remise aux personnes démunies.

Notre réussite 2014
Avoir réussi, grâce à notre réseau d’entraide et aux nombreux lieux de collecte répartis sur le 
territoire de l’agglomération, à amasser une valeur de 521 550 $

Signe que les besoins sont grands, les dernières statistiques des organismes de la Grande 
Guignolée des médias de la Rive-Sud dénombrent 95 579 personnes démunies que les 
organismes accrédités ont aidées au cours de la période du 1er octobre 2013 au 30 septembre 
2014, dont 39 288 enfants. L’objectif visait à dépasser le résultat obtenu en 2013 pour 
atteindre 465 000 $.

Notre défi 2015
Pour la 14e édition, tout au cours du mois de décembre 2015, la population a fait preuve 
d’une très grande générosité en offrant la valeur de 410 000 $ soit 267 000 $ en argent 
et 142 555 $ en denrées et en fournitures diverses.
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3,7 millions $ recueillis en 14 ans
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Résultats de la collecte 2015

Merci à tous
pour votre générosité !

Description JOUR J
ARGENT

DONS EN
ARGENT

VALEUR EN 
DENRÉES

VALEUR EN 
DONS DIVERS

Décompte du jour J

Décompte - argent 
avant et après jour J : 
tirelires, dons en ligne 
et autres dons

Denrées et autres 
produits remis aux 
organismes

Produits et services 
offerts par entreprises 
et commanditaires, 
villes et médias

220 607,15 $

55 392,85 $

142 555,00 $

85 050,00 $

Total argent

Total argent et denrées

Total ensemble des dons et services

276 000 $ 

418 555  $

503 605 $ 
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Répartition des dons
Argent et denrées remis aux organismes

Argent à distribuer ......................................................................................... 240 000 $
Valeur denrées à distribuer ............................................................................ 142 155 $  

Grand total  ........................................................382 155 $ 

40 % de 240 000 $ = 96 000 $ divisé en sept secteurs = 13 714,285 $
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Près de 1 000 bénévoles
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Secteurs de Boucherville
et de Brossard
Le Centre d’entraide de Boucherville a pu compter cette année sur le soutien de 126 bénévoles. 
De ce nombre, quatre entreprises bouchervilloises ont autorisé des membres de leur personnel 
à aller solliciter avec les bénévoles dont Arcelor Mital, ISM et Magnum. Il y a aussi eu le Club 
des retraités et le Centre local d’emploi qui ont envoyé des volontaires, ainsi que des jeunes de 
l’école de Mortagne qui étaient accompagnés d’adulte. 

Encore une fois, IKEA a accueilli les bénévoles et leur a offert beignes et café toute la journée. 
Et l’équipe de la station radio BOOM FM a aussi aidé les bénévoles et a fait la promotion de 
l’événement toute la journée. 

Gilles Roy, responsable du secteur de 
Boucherville

À Brossard, la participation des entreprises est également essentielle et nous avons la chance de 
pouvoir compter entre autres sur le marché Loblaws du boulevard Lapinière, du Métro Plus du 
boulevard de Rome et du quartier DIX30.

Il faut aussi souligner l’excellente collaboration des étudiants de l’école participative Agora, car 
nous avons toujours besoin de relève. Il est important de savoir que 5 et 10 % de nos bénéficiaires 
de l’aide alimentaire sont des professionnels qui vivent des moments plus difficiles, comme la 
perte de leur emploi

Lors d’une récente campagne nationale de la Grande guignolée des médias était « Le visage de 
la pauvreté change »  et c’est la réalité. 

Robert Maher, responsable du secteur de Brossard

L’équipe de bénévoles de Boucherville 
chez notre partenaire de la première heure IKEA

La visibilité offerte par les médias a 
été exceptionnelle encore une fois 
cette année. Qui plus est,  il faut 
souligner la participation du Mail 
Champlain qui n’a pas hésité à investir 
dans l’affichage et dans l’animation 
pour stimuler les dons, sans oubli-
er l’organisation de leur campagne 
interne qui a permis à la GGMRS de 
recevoir un don de 3 707 $. 
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Secteurs de Saint-Bruno -de-Montarville
et de Greenfield Park/Saint-Lambert
Le Centre d’action bénévole Les p’tits bonheurs a 
eu la chance de pouvoir compter sur 108 bénévoles 
pour solliciter à différentes intersections. Il demeure 
certain que le site privilégié pour amasser les dons 
en argent et en denrées demeure les Promenades 
St- Bruno.

Et nous profitons de l’occasion pour remercier 
Messieurs Martin Murray, maire de Saint-Bruno- 
de-Montarville et coprésident de la GGMRS, 
et Sébastien Perron, directeur général des 
Promenades St-Bruno. 

Hélène Guévremont, responsable du secteur de 
Saint Bruno-de-Montarville

À Greenfield Park/Saint-Lambert, mise à part la participation des partenaires nationaux, tels que 
les pharmacies Jean Coutu qui est essentielle, il faut aussi souligner la collaboration des marchés 
IGA, soit ceux de IGA Louise Ménard, de Saint-Lambert, et le IGA Raymond, de la rue Auguste à 
Greenfield Park, qui nous ont aidé à amasser des dons.

Nous sommes toujours heureux de 
pouvoir compter sur les membres 
de la Coopérative des techniciens 
ambulanciers de la Montérégie 
(CETAM) dont Michael Lestage et 
ceux de l’Association des pompiers 
auxiliaires de la Montérégie (APAM) 
qui étaient présents à l’intersection 
de Lawrence et Taschereau à 
Greenfield Park.

D’autres bénévoles se sont joints 
à eux dont des bénévoles et la 
mascotte KIWI des restaurants
Cora. Grâce à toute l’énergie 
déployée pour animer cette 
intersection, il y a été possible d’y 
amasser plus de 14 000 $. Bravo !

Hans Broeckelmann, responsable 
des secteurs de Greenfield Park et 
de Saint- Lambert

L’équipe de bénévoles de la Coopérative des techniciens 
ambulanciers de la Montérégie (CETAM)



La	
  Grande	
  guignolée	
  des	
  médias	
  de	
  la	
  Rive-­‐Sud

Bilan	
  2015

2015

15

Secteurs de Saint-Hubert
et du Vieux-Longueuil
Si on exclut les nombreuses intersections du territoire de l’arrondissement où nos bénévoles ont 
sollicité, soulignons l’effort concerté dans les secteurs suivants : le métro Longueuil-Université-de- 
Sherbrooke, la Place Longueuil, la Chambre de commerce et d’industrie de la Rive-Sud (CCIRS), 
la section Gaétan-Boucher/Grande-Allée et boul. Taschereau. 

Malgré le fait qu’une dizaine d’organismes nous fournissent des bénévoles, nous manquons de 
relève, alors nous sommes toujours heureux d’accueillir les bénévoles d’entreprises qui souhaitent 
faire leur part, surtout pour prendre le relais des bénévoles en fin journée.

Encore une fois cette année, en plus de pouvoir compter sur les bénévoles de la CCIRS, nous 
avons pu compter sur plus d’une vingtaine de bénévoles de TVA Publications, dont les bureaux 
sont situés sur la rue de Sérigny.

Cinq organismes offrent le 
service de dépannage alimen-
taire dans l’arrondissement de 
Saint-Hubert. Pour les aider à 
amasser dons en argent et 
en denrées, nos quelque 200 
bénévoles ont assuré une 
présence principalement dans 
le secteur Laflèche, en plus 
d’être au Costco et à la Place 
Cousineau. Les bénévoles, 
qui ont aussi été présents à 
différentes intersections, ont 
pu compter sur la collabora-
tion de pompiers qui les ont 
aidé à solliciter et sur l’appui 
de policiers qui ont veillé à 
leur sécurité.

Le Service de sécurité 
incendie a également 
mis un motorisé à notre 
disposition, ce qui nous a 
permis d’y accumuler les 
denrées, mais qui a aussi 
été utilisé comme lieu de 
rassemblement et de coordination.

Jean- Marc Houle et Héléna Guimond, responsables du secteur de Saint-Hubert

Les bénévoles de Saint-Hubert
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Coprésidents, parrain d’honneur 
et porte-parole
Cette année encore, les maires des villes de l’agglomération de Longueuil ont accepté de 
partager la présidence d’honneur pour défendre la cause des personnes défavorisées. C’est aussi 
avec enthousiasme que Madame Caroline St-Hilaire, mairesse de Longueuil, ainsi que Messieurs 
Paul Leduc, Jean Martel, Martin Murray et Alain Dépatie, respectivement maires de Brossard, de 
Boucherville, de Saint-Bruno-de-Montarville et de Saint-Lambert, ont invité les citoyennes et les 
citoyens de l’agglomération de Longueuil à faire preuve de générosité et ont, par leur présence,  
encouragé  les bénévoles aux divers lieux de collecte le 3 décembre 2015. 

Pour permettre aux organisateurs de la GGMRS de sensibiliser aussi les gens d’affaires, la 
Chambre de commerce et d’industrie de la Rive-Sud a de nouveau offert son appui, en acceptant 
que leur nouveau président, Monsieur Denis Leftakis. agisse à titre de parrain d’honneur. 

Tous se sont impliqués pendant cette période consacrée à la campagne, 
notamment en enregistrant des messages promotionnels diffusés sur les ondes 
de la radio FM 103,3.

Il en fut de même pour nos porte-parole Sylvie Léonard, comédienne, et Danielle 
Danault, présidente de Cardio plein-air, qui ont lancé un véritable cri du cœur 
partout sur leur passage, sensibilisant ainsi  un large public à la cause des plus 
démunis de la Rive-Sud. 

« Nous vous lançons un vibrant cri du cœur pour 
demander à tous les citoyens et citoyennes de 
l’agglomération de Longueuil de faire preuve de 
générosité en décembre prochain – et particulièrement 
le jeudi 3 – envers la Grande Guignolée des médias de 
la Rive-Sud qui, à son tour, contribuera (…) afin de 
soulager la misère de nos voisins, juste moins 
chanceux que nous 

Extrait des porte-parole, 
Sylvie Léonard et Danielle Daneault
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Partenaires officiels
Les villes de l’agglomération de Longueuil
Si on devait comparer l’organisation de la GGMRS à une image, celle-ci représenterait un iceberg. 
Pourquoi ? Parce que nous ne voyons en réalité qu’une partie de cette immense structure : les deux 
tiers étant immergés.  Et pour organiser une collecte de l’ampleur de celle de la GGMRS, plusieurs 
membres du personnel des villes de l’agglomération travaillent dans l’ombre. 

Ainsi, bien que l’installation de barrières ou de cônes aux intersections soit primordiale pour 
assurer la sécurité des  bénévoles qui sollicitent la population, il ne s’agit pas de la seule tâche à 
accomplir.  À cet égard, le personnel des villes offre un soutien lors de la tenue de la conférence de 
presse, diffuse de l’information sur la GGMRS par l’entremise de leurs outils de communication afin 
de sensibiliser et informer la population, et voit aussi au bon déroulement de la collecte de l’argent 
sur le territoire et lors du décompte. 

Nous tenons à remercier particulièrement les conseillers municipaux, le personnel des cabinets 
des maires, les directions des travaux publics, le service de prévention aux incendies, les corps 
policiers, les directions de communications et de loisirs de l’ensemble de l’agglomération de 
Longueuil.

Merci ! 
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Partenaires officiels
Les services de sécurité publique 
de l’agglomération de Longueuil
Service de police
La sécurité des bénévoles de la GGMRS est une priorité, alors le soutien et les conseils du Service 
de police sont essentiels. Le rôle des policiers prend différentes formes, notamment ces derniers 
voient à :

- assurer la sécurité des quelque 1 000 bénévoles présents dans les rues pour solliciter 
  les automobilistes et les piétons le jour de l’événement.

- patrouiller les sites de collecte;

- escorter les bénévoles lors de la collecte de l’argent pour assurer un transport sécuritaire 
  jusqu’au site de décompte.

Un merci spécial à tous les 
policiers qui étaient présents, 
mais particulièrement aux 
agents de police et membres 
du comité de coordination 
pour leur précieuse collabora-
tion et leurs judicieux conseils : 
Karine Gravel, Mélanie Lajoie 
et Éric Poirier.

Service de sécurité 
incendie
Merci aussi aux pompiers qui 
sont venus prêter main forte 
aux bénévoles et qui étaient 
représentés au sein du comité 
de coordination par le chef de 
division de la planification et 
de l’organisation, Sylvain 
Deschamps.  Grâce à vous et 
au Service de sécurité incendie, nous avons bénéficié de : 

- la présence d’un véhicule motorisé au site de collecte du boulevard Cousineau à Saint-Hubert;

- la présence de pompiers pour solliciter la population en plusieurs endroits sur le territoire de 
  l’agglomération et leur soutien logistique. 

Jean-Marie Girard, Sylvie Léonard, Denis Leftakis et Benoit 
Lécuyer au Métro Longueuil
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Dans les bureaux de la Chambre de commerce et d’industrie 
de la Rive-Sud

Partenaires officiels
Chambre de commerce et d’industrie de la Rive-Sud
Depuis un bon moment déjà, la CCIRS joue un rôle majeur, en apportant son soutien à la GGMRS. 
Ainsi,cette année, Monsieur Denis Leftakis,  président nouvellement élu de  la CCIRS, a accepté le 
rôle de parrain d’honneur. Ses interventions lors de divers événements ont permis de sensibiliser 
la communauté d’affaires à la cause des personnes défavorisées du territoire Rive-Sud.

La Chambre de commerce a aussi constitué une équipe de bénévoles tout le long de la journée 
de la Guignolée des médias.

Généreux 
amis locaux
Desjardins appuie la 
cause de la Grande 
Guignolée des médias 
de la Rive-Sud 
depuis 12 ans !

Les sept caisses 
Desjardins de 
l’agglomération de 
Longueuil appuient 
la cause de la GGMRS 
depuis maintenant 12 
ans, en assumant tous 
les frais reliés au bon 
déroulement des 
opérations monétaires.  
Une contribution d’une 
valeur de 6 000 $. 
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Généreux amis nationaux
Grâce au partenariat avec la Grande Guignolée des médias de Montréal, la GGMRS bénéficie non 
seulement d’une visibilité sur le plan national, mais elle peut aussi compter, entre autres, sur la 
participation des généreux amis nationaux, tels que les pharmacies Jean Coutu, les marchés du 
regroupement Loblaws et La Capitale.

Grâce à cette collaboration, des denrées d’une valeur de plus de 142 555 $ ont été recueillies. 

Médias régionaux officiels
Cet événement annuel a été initié par les grands médias nationaux du Québec et la GGMRS 
est portée par ceux-ci, mais elle est surtout fidèlement soutenue par les médias régionaux et 
locaux. En 2015, la contribution des médias a encore une fois été digne de mention : médias 
écrits, radio et télévision ont offert une grande visibilité à la GGMRS ! 

Un sincère 
merci 

à tous les 
médias.  

Merci 
d’être fidèles 

à notre 
rendez-vous 

annuel. 
Tous les partenaires médias et de nombreux artistes ont prêté 
leur voix et leur talent
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Médias régionaux officiels

Courrier du Sud – TC Media
Mme Lucie Masse, éditrice, a tenu à manifester la solidarité de TC Media envers les plus démunis 
en mettant toute son équipe au service de la cause et en renouvelant l’entente de publicité et 
d’information entre la  GGMRS et les hebdomadaires de TC Media, soit : Brossard Éclair, Courrier 
du Sud, les Versants et le Journal de Saint-Bruno. La couverture médiatique qui en a découlé a 
permis de sensibiliser toute la communauté de l’agglomération de Longueuil.

FM 103,3, la radio allumée !
L’équipe de FM 103,3 dont Diane Trudel et Charles Gaudreau, a libéré les ondes de 6 h à 19 h 
pour la GGMRS et a invité différents artistes à apporter leur soutien à la cause. En direct depuis 
6h,  la station radiophonique s’est ensuite transportée à compter de 11 h, au restaurant le Gros 
Luxe, situé sur la rue Saint-¬Charles à Longueuil. Tout au cours de cette journée, FM103,3  
a présenté des entrevues avec les élus, les porte-parole, les membres de la délégation officielle 
de la GGMRS ainsi que de nombreux artistes, incitant les citoyens à donner généreusement.

En plus de réaliser et de diffuser les messages des porte-¬parole et des maires de 
l’agglomération et coprésidents d’honneur, FM 103,3 a continué de soutenir la GGMRS tout le 
long de la campagne en organisant des entrevues, en diffusant des bulletins d’information ou 
en ajoutant les communiqués de presse de la GGMRS sur leur site Internet.

Journal Les Versants de Saint-Bruno et autres médias locaux
Le journal Les Versants soutient chaque année la GGMRS et il n’a pas fait faux bond encore cette 
année en réalisant une campagne publicitaire pour assurer le succès de cette collecte annuelle.  

D’autres journaux ou médias électroniques locaux ont aussi fait paraître des articles ou ont 
organisé des entrevues pour faire connaître la GGMRS, dont Point Sud.

TVRS, la télévision de la Rive-Sud
Jugeant essentielle l’aide à apporter aux familles de la région, TVRS a choisi de soutenir la 
GGMRS en lui offrant ses services. Tout a été prévu pour porter le message afin de sensibiliser 
l’ensemble de la population et les gens d’affaires à la nécessité de partager et d’offrir un appui 
concret aux gens de notre communauté dans le besoin. Un merci particulier à l’équipe de TVRS 
dont Sylvain Casavant, directeur général.
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Lieux de collecte
Le jeudi 3 décembre 2015 de 6h à 20h, près de 1 000 bénévoles étaient présents sur 
le territoire de l’agglomération de Longueuil, afin de solliciter les citoyens et les 
automobilistes à de nombreux lieux de collecte et à différentes intersections.

Par la suite, et ce, jusqu’au 30 décembre, certains lieux de collecte ont accepté les 
denrées non périssables ainsi que les dons en argent, soit principalement ceux dont 
le nom est suivi d’un astérisque.

Boucherville
• Carrefour de la Rive-Sud
• Cora, 141, boul. de Mortagne
• IKEA
• Pharmacies Jean Coutu : boul. Montarville*; 
  boul. Fort–Saint-Louis

Brossard
• Fruits & Légumes, 4635, Grande-Allée
• Caisse Desjardins de Brossard*
• Mail Champlain
• Pharmacie Jean Coutu, Grande-Allée*
• Quartier DIX30
• Terminus Chevrier
• Terminus Panama

Longueuil
Arrondissement de Greenfield Park

• CETAM, rue Lawrence
• Cora, 4904, boul. Taschereau
• Pharmacie Jean Coutu, boul. Taschereau*

Arrondissement de Saint-Hubert

• Caisse Desjardins de Saint-Hubert*
• Députée de Vachon, 5610, chemin de Chambly
• Gare ferroviaire de Saint-Hubert
• IGA Raymond Roger
• Pharmacie Jean Coutu, boul. Cousineau*

Arrondissement du Vieux-Longueuil

• Caisse Desjardins de Longueuil*
• Caisse Desjardins Pierre-Boucher*
• Caisse Desjardins Saint-Pierre-Apôtre*
• Chambre de commerce et d’industrie de la 
   Rive-Sud, intersection Saint-Charles 
   et chemin de Chambly
• Cora, 2261, boul. Roland-Therrien
• Marché Métro Drouin, rue Saint-Charles Ouest
• Métro Longueuil–Université-de-Sherbrooke
• Pharmacies Jean Coutu : chemin de Chambly*; 
   boul. Saint-Laurent; boul. Curé-Poirier Ouest; 
   boul. Roland-Therrien; boul. Jacques-Cartier Est
• Place Longueuil
• Via Capital Azur, 1887, chemin du Tremblay

Saint-Bruno-de-Montarville
• Caisse Desjardins du Mont–Saint-Bruno*
• Gare ferroviaire de Saint-Bruno
• Pharmacie Jean Coutu, boul. Clairevue Ouest*
• Promenades Saint-Bruno
• Intersection Seigneurial-Chambly
• Intersection Clairevue-Marie-Victorin
• Inersection Boucherville-Beaumont
• Montée Montarville/Rand des Vingt-cinq

Saint-Lambert

• Caisse Desjardins Charles-LeMoyne*
• Gare ferroviaire de Saint-Lambert
• IGA Louise Ménard, avenue Victoria
• IGA Louise Ménard, boul. Sir-Wilfrid-Laurier
• Pharmacie Jean Coutu, rue Victoria
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Principaux donateurs et partenaires
Dons spéciaux

TVA Publication ............10 175,25 $ plus les produits (16 200,00 $)
Pratt et Whitney Canada ..........................................................5 000,00 $
Canadien National ........................................................................5 000,00 $
Les Pharmacies Jean Coutu ...........4 733,00 $ collecte aux caisses
Ikea Canada .......... 3 769,74 $ commandite et collecte aux caisses
Mail Champlain ...............................................................................3 706,40 $
Cardio Plein Air .......... 2 512,75 $ commandite plus petites tirelires
Place Longueuil ................................................1 022,55 $ petites tirelires
Marché du Faubourg – Greenfield Park
 ...................................................................... 1 504,73 $ collecte aux caisses
Desjardins 1 500 $ commandite plus les fournitures (6 000,00 $)
François Leclerc ..............................................................................1 080,00 $
Martine ouellet ................................................................................. 1 035,50 $
Gaétan Barrette.............................................................................. 1 000,00 $
Mercedes-Benz
 ....................1 000,00 $ plus la voiture et le chauffeur (2,000,00 $)
Liliane Monier .................................................................................. 1 000,00 $
Jacques R. Décarie ....................................................................... 1 000,00 $
Prés. Vieux Longueuil F. Dubé ........ 1 000,00 $ 
Les Scouts de St-Hubert ...........................................
 .......................1 000,00 $ fournitures et services
Drouin Métro ......570,88 $ collecte aux caisses
Nicole Ménard . 500,00 $ collecte aux caisses
Vibro System ..............................................500,00 $
Christiane Allaire .......................................500,00 $
Dominique Champagne ........................500,00 $
Concert Pratt Whitney ............................ 348,85 $
plus les denrées 3 000,00 $
Nada Roumy ...............................................300,00 $
Services fin. Giroux Ménard inc. .........250,00 $
Odette Leblanc...........................................250,00 $
Bernard Drainville .....................................200,00 $
Michel Bédard ............................................200,00 $
Anne De Lopinot ......................................200,00 $
Maryse Anctil ..............................................200,00 $
Caroline Beausoleil ..................................200,00 $
Carlos Médina ............................................200,00 $
Sylvie Gagné ...............................................200,00 $
Louise Dageneau ......................................200,00 $

Évaluation de la valeur des services

Collaborateurs $

Entrepôt Broderie Distinction 6 000 $

Caisses Desjardins  Location de machines à compter, fournitures 
diverses pour rouler la monnaie, sacs pour le transport de l’argent, 
remboursement de frais, etc. 4 500 $

Robert Transport   Prêt de deux semi-remorques avec chauffeurs, 

prêt de cageots; transport et livraison 2 500 $

Mail Champlain    20 000 $

Mercedes-Benz    1 000 $

Miromédia   Service d’infographie, impression 1 000 $

Ikea  650 $

Villes de l’agglomération 15 500 $

Bouffe du Carrefour 600 $

VR St-Cyr   Prêt d’un motorisé Promenades St-Bruno 800 $

CETAM   Motorisé et ambulance sur leur site de collecte 800 $

Radio FM 103,3   Publicité et capsules 10 000 $

TC Médias   Annonces, publicités et reportages 20 000 $

Rôtisseries Saint-Hubert   Repas et café aux bénévoles 1 500 $

Van Houtte Mail Champlain 200 $

Total 85 050 $
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Une conférence de presse 
de lancement festive
C’est à l’occasion de la conférence de presse de lancement – tenue le 16 novembre 2015 -  
qu’étaient dévoilées la date de la grande cueillette dans les rues de l’agglomération de 
Longueuil, l’identité des porte-parole et la thématique de la 14e édition de la Grande Guignolée 
des médias de la Rive-sud. 

Outre le président, Monsieur Jean-Marie Girard, qui s’est adressé  à la presse, retenons la 
participation des personnes suivantes :  

• les deux porte-parole : Sylvie Léonard, comédienne et Danielle Danault, 
présidente de Cardio plein air. 

• les cinq maires des villes de l’agglomération de Longueuil : 

- Caroline Saint-Hilaire (Longueuil)
- Paul Leduc (Brossard)
- Jean Martel (Boucherville)
- Martin Murray (Saint-Bruno-de-Montarville)
- Alain Dépatie (Saint-Lambert)

• Les nombreux partenaires dont :

- Broderie Distinction
- Cardio Plein Air
- Desjardins
- Les pharmacies Jean Coutu
- Via Capitale Azur
- IKEA Boucherville
- Groupe Robert
- VibroSyst M.
- VR St-Cyr

Les députés fédéraux et provinciaux ainsi que les organismes accrédités ont également 
participé à ce lancement.
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Quoi donner ?
Pour assurer la fraîcheur et la qualité des produits donnés aux organismes de l’agglomération 
de Longueuil qui offrent les services de dépannage alimentaire et distribuent des paniers de 
Noël, la Grande guignolée des médias de la Rive-Sud n’accepte que des produits non périssables 
et des dons en argent.

Toutes les conserves (viandes, poissons, lait maternisé, aliments pour bébés, repas pour le 
lunch ou le souper), les boîtes de céréales, les sacs de pâtes alimentaires, les produits 
hygiéniques (savons, dentifrices, brosses, shampoings, déodorants, essuie- tout, tampons, 
couches jetables, mouchoirs de papier, papier hygiénique) et les produits d’entretien ménager 
sont particulièrement appréciés. 

Les dons en argent sont aussi importants, car ils permettent aux organismes d’acheter des 
denrées périssables : fruits, produits laitiers, viandes et produits surgelés, etc. Pour les donateurs 
qui souhaitent émettre un chèque, ils doivent le libeller au nom de la Grande guignolée des 
médias de la Rive Sud et spécifier s’ils souhaitent recevoir un reçu aux fins de l’impôt. 

Votre participation
Il vous est également possible de participer aux activités de la Grande guignolée de médias de 
la Rive- Sud. En effet, le jour de la collecte en décembre, ainsi que tout le long de la campagne, la 
GGMRS a toujours besoin de bénévoles et de collaborateurs : transport, main-d’œuvre, collecte, 
décompte, toute forme d’aide est bienvenue. 

Toutes les formes d’aide sont nécessaires.

Pour tout don, renseignement ou offre de service, 
nous vous invitons à communiquer avec :

La grande guignolée des médias de la Rive- Sud
Jean- Marie Girard, président
514 993- 2657
jmgirard@guignoleerivesud.org
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Allocution du président 
lors de la conférence de presse 
du 16 novembre 2015
Chers amis,

Mesdames et Messieurs les députés, 
Madame la mairesse, messieurs les maires,
Mesdames et messieurs les élus municipaux,
Monsieur le président de la Chambre de commerce,
Chers porte-parole,  
Distingués invités et bénévoles,
Bonjour et bienvenue à toutes et à tous,

Aujourd’hui, nous venons faire appel à nouveau à la générosité de la population en regard 
des besoins croissants  des personnes qui vivent  en  situation difficile.

Qui mieux que vous les médias pour passer ce message ?

Alors merci d’être là et de faire de cette campagne votre campagne.

Grâce à  vous aussi Mme la mairesse, Messieurs les maires, M. le président de la Chambre de 
commerce et tous vos membres, ainsi que vous chères porte-parole qui avez accepté de mettre 
votre notoriété au service de notre cause. 

Oui,  nous serons là sur la rue, le jeudi 3 décembre.

Nous avons besoin de 1000 bénévoles pour ramasser les dons : le fruit de votre publicité et la 
générosité de la population.

Le téléphone est le 514 993 2657.

Nous en sommes à notre 14ième édition  et le nombre de demandes ne cesse d’augmenter. 
Déjà en septembre, les réserves de plusieurs des 23 organismes, étaient presque vides, 
ils ont dû acheter  des denrées pour répondre en partie aux demandes. 

Lors de notre campagne  2014, nous avons recueilli en argent 231 782 $ et denrées et autres 
produits 191 895 $ pour un total de  423 677 $ ce  qui  a permis aux 23 organismes du  1er octobre 
2014 au 30 septembre 2015 de venir en aide à 14 893 familles, représentant  69 384 personnes et 
8 378 personnes seules pour un total de 79 171 personnes, dont 40,7 % des enfants (41 279 dépan-
nages).

À Noël, 4 312 paniers de Noël ont été distribués pour aider 11 719 personnes, pour un grand total 
de 90 890 personnes, dont 39,4% des enfants.

L’année 2015, avec toutes les restrictions et la majoration des prix, s’annonce plus difficile.



La	
  Grande	
  guignolée	
  des	
  médias	
  de	
  la	
  Rive-­‐Sud

Bilan	
  2015

2015

27

Allocation du président (suite)

Cette année, nous nous fixons comme objectif 475 000 $. Seule la population peut nous 
donner raison.

Merci à  nos grands commanditaires nationaux : les pharmacies Jean Coutu, La Capitale 
et Loblaws.

Merci aux Caisses Desjardins que j’invite à nous faire leur présentation. Merci au personnel de 
IKEA, pour l’accueil qu’ils nous font et leur implication ; merci à Cardio plein air et à l’entreprise 
Broderie Distinction de Longueuil qui nous prête son entrepôt.

Merci à  vous les médias, merci Mme la mairesse, Messieurs les maires, Monsieur le président de la 
CCIRS,  à vous chers porte-parole et à vous tous, chers et chères bénévoles des 23 organismes.

Un grand merci à notre agente de communication et animatrice Mme Lise Raymond à qui je cède 
la parole avant de vous donner rendez-vous sur la rue le 3 décembre.

Jean-Marie Girard
Le 16 novembre 2015
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Lise Raymond LR Relations publiques
lise.raymond@qc.aira.om
(514) 949-4294
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Membres du conseil d’administration

Jean-Marie Girard, président
Comité d’entraide de Notre-Dame- des- Sept-Douleurs

Hélène Guévremont, vice- présidente 
Centre d’action bénévole Les P’tits bonheurs

Robert Maher, vice- président 
Maison d’entraide Saint-Alphonse

Gilles Roy, trésorier  
Comité d’entraide de Boucherville

Annie Duperron, administratrice  
L’Entraide chez-nous

Gabrielle Parr, administratrice   
H.O.P.E.

Yolande Roberge, secrétaire   
Comité d’entraide de Saint-Lambert

Cette fidèle donatrice n’a pas hésité encore cette année à faire sa contribution
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires

    Loblaws, avenue Panama
    Maxi, boul. Taschereau
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires



La	
  Grande	
  guignolée	
  des	
  médias	
  de	
  la	
  Rive-­‐Sud

Bilan	
  2015

2015

43

Communiqué de presse de partenaires
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Communiqué de presse de partenaires
(suite du communiqué du Mail Champlain)
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Revue de presse publicité

L’annonce publicitaire d’une demi-page 
suivante a été publiée dans les éditions 
du 18 novembre et du 2 décembre des 
médias suivants :

Le Courrier du Sud
Brossard Éclair
La Seigneurie
Les Versants

À la radio 103,3 et Boom des capsules 
publicitaires ont été diffusées ainsi 
qu’à TVRS. 
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Revue de presse
LA RELÈVE, Boucherville

Le 18 novembre 
http://www.lareleve.qc.ca/Actualites/2015-11-18/article-4347952/La-grande-guignolee-des-medias-de-la-
Rive-Sud-de-retour-le-jeudi-3-decembre/1
http://www.lareleve.qc.ca/photo/Guignolee-des-medias-2985545

Le 4 décembre
http://www.lareleve.qc.ca/Actualites/2015-12-04/article-4365432/La-grande-guignolee-des-medias-de-la-
Rive-Sud-rapporte-230-000-%24/1

Le 14 décembre
http://www.lareleve.qc.ca/photo/Grande-guignolee-2994429

POINT SUD
Le 19 novembre 
http://www.pointsud.ca/images/stories/PDF/19_novembre_2015.pdf) « Donne donc ton don », page 11

Le 10 décembre
http://www.pointsud.ca/images/stories/PDF/pointsud_10_dec_2015.pdf Malgré un temps assez maussade, 
la Grande Guignolée des médias de la Rive-Sud recueille plus de 230 000$ en argent » Page 12

LES VERSANTS (SAINT-BRUNO)*
Le 18 novembre 
http://www.myvirtualpaper.com/doc/les-versants-du-mont-bruno/ve111815/2015111701/#22 2-15-11-18 475 
000 4 espérés pour la Grande Guignolée des médias Page 23

Le 8 décembre
http://www.myvirtualpaper.com/doc/les-versants-du-mont-bruno/ve120915_/2015120801/#6 2015-12-08 
Des dons records dans l’agglomération, Page 7

TVRS TÉLÉVISION RIVE-SUD*
Le 21 novembre 
http://www.tvrs.ca/actualites/la-chambre-de-commerce-et-dindustrie-de-la-rive-sud-lance-un-appel-a-la-
generosite-de-la-communaute-daffaires

Le 11 décembre
http://www.tvrs.ca/actualites/unecueillette-denvergure-mais-il-en-manque-encore
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Revue de presse (suite)
LE COURRIER DU SUD*

Le 16 novembre
http://www.lecourrierdusud.ca/actualites/2015/11/16/objectif--475-000--pour-la-grande-guignolee-des-me-
dias.html

Le 27 novembre
http://www.lecourrierdusud.ca/actualites/2015/11/27/une-aide-precieuse-pour-les-organismes-de-la-rive-
sud.html

Le 7 décembre 
http://www.lecourrierdusud.ca/actualites/societe/2015/12/7/une-cueillette-denvergure-mais-il-en-manque-
encore--.html

BROSSARD ÉCLAIR*
Le 27 novembre
http://www.brossardeclair.ca/actualites/2015/11/27/une-aide-precieuse-pour-les-organismes-de-la-rive-sud.
html

Le 2 décembre 
http://www.brossardeclair.ca/actualites/2015/12/2/plus-de-450-familles-de-brossard-recevront-un-panier-
pour-noel.html

LA SEIGNEURIE*
Le 25 novembre 
Un texte a été trouvé à la page 8 de l’édition du 25 novembre, mais ne se retrouve pas sur le site internet : « 
Grande Guignolée des médias de la Rive-Sud, Objectif 475 000 $ en dons et denrées ». C’est le même texte 
que celui du Courrier du sud du 16 novembre.  

Le 27 novembre
http://www.la-seigneurie.qc.ca/actualites/2015/11/27/le-participant-qui-voulait-aider-la-guignolee.html

FM 103,3*
Grande collaboration : nombreuse entrevues et capsules radio

JOURNAL DE SAINT-HUBERT – VIRTUEL
Ce journal n’apparait plus sur le web.

BOOM FM
Grande collaboration : nombreuse entrevues et capsules radio

LE MAGAZINE DE SAINT-LAMBERT
Une très belle collaboration. 



info@guignoleerivesud.org

www.guignoleerivesud.org 

Guignolée médias de la Rive-Sud

@guignoleeRS

Soyez des nôtres
le jeudi 8 décembre 2016


