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Des initiatives qui méritent
dé°tre soulig

Le succes de la GGMRS revient en grande partie grace
a la visibilité offerte par les médias, car cela a permis de
sensibiliser les gens et stimuler leur générosité, mais : 2
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partenaires de la GGMRS et des bénévoles. Sans ce
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caritative de cette ampleur ne serait pas possible. | mupl
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Les partenariats et les généreux donateurs ne cessant = 5" :
pas de croitre année apres année, il est toujours difficile nm%

de parler des participations qui se sont démarquées, %
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petites. Ainsi, de nouveaux partenaires se sont manifes-
tés, tels que Fruits & Légumes Grande -Allée et les ==
restaurants CORA , mais il y a eu aussi les initiatives

¥

S @‘ :
“ ’ =

= Ll iyl s médias dela RSl
¢ —— sept mille quatre cents 901100 dotars

f—
w Fiimorée
d oesMEDIAs

suivantes : -~
P 1 e N | ey
La Fondation Tirelire des Eleveurs de porcs du Québec a offert o e < - N
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_ Photo : Jean-Paul Roulin, président de la Fondation Tirelire des
Eleveurs de porcs du Québec, et Jean-Marie Girard, président de la
GGMRS.

Les employés de TVA Publications ont organisé une campagne
de financement au profit de la GGMRS. Ce ne sont finalement
pas 7 400 $ qui ont été remis, mais bien 8 200 $. Photo :
Sarah Chatelain, directrice marketing, Jean-Marie Girard, président
de la GGMRS, et Gabrielle Poirier-Saumure, chargée de projets
marketing.
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IKEA Boucherville a soutenu la GGMRS pour une 8° année
consécutive. En plus de remettre un don de 1 500 $, IKEA a
donné une soixantaine de dossards pour assurer la sécurité des 2 o
bénévoles et offert un Iéger golter lors de la conférence de presse.
Photographiée avec le président : Manon Racine, directrice des 4
communications, relations publiques et développement durable.

Déja trés impliquée au sein de la communauté,

4 3DUWHQDLUH GH OD **056 GHSXLV VD SUHPLqUH DQQpH GYH[LVWHQFH
le Mail Champlain a souhaité faire la différence pour la
13° édition, en organisant une collecte de fonds auprés des
quelque 2000 employés du Mail, en accueillant les donateurs « leve-
tot » grace a une escouade-FDIp HW HQ VWLPXODQW OfHVSULW GH SDUWDJH
gréce a la participation de 70 choristes du groupe Les Mélodistes de
Brossard TXL RQW DFFHSWp GYRIIULU XQH SUHVWDWLRQ JUDWXLWH GDQV OH
FHQWUH GX 0ODLO j SDUWLU GH K OH GpFHPEUH VDQV RXEOLHU OfLQVWDO
ODWLRQ GT1XQ DIILFKDJH SRXU SURPRXYRLU OD **056 /H ODLO &KDPSODLQ
D DXVVL DFFHSWp OHV GRQV MXVTX{BWrie GpFHPEUH 3KRWR -HDQ
Girard, président de la GGMRS, est photographié en présence des
représentantes du Mail Champlain. De gauche a droite,
Louise Michaud, adjointe administrative, et Mélyssa Houle, directrice
marketing. Absente : Debbie Ruel, directrice.
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